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Résumeé:

Notre travail de recherche porte sur I’aspect stylistique des pancartes des manifestations en

Algérie, dans le but de montrer |e recours au langage poétique dans les slogans.

Notre travail se compose de trois chapitres chague chapitre contient un certain nombre de
titres. Dans le premier chapitre nous essayons d’identifier les concepts clés autour desquels
repose notre recherche, nous citons quelque uns tels que: la communication, les réseaux
sociaux, les manifestations pacifiques, les pancartes, etc. Dans le deuxiéme chapitre, nous
essayons de structurer I’ensemble des théories sur lesquelles nous nous sommes concentrées
et appuyées durant notre travail, spécifiquement la théorie du langage poétique et I’approche
stylistique, qui constituent le fondement et la base de notre recherche; pour démontrer la

structure stylistique des slogans des manifestations.

Dans la troisieme partie, nous cherchons a appliquer et conceptualiser les concepts clés
définis dans les premiéres parties, pour mettre I’accent sur le discours poétique, et savoir
comment les messages linguistiques et le langage poétique interagissent pour construire un
message adressé a un large public. Afin d’atteindre I’objectif de notre recherche, nous
montrons le langage poétique dans les pancartes des manifestations et son impact sur le

public.

Mot clés : Communication, pancartes des manifestations, langage poétique, stylistique.
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Introduction générale




| ntroduction générale

Tout texte reléve d’une catégorie de discours dont chaque genre a sa maniere de gérer la
multiplicité des relations inter discursives. Il vise un certain type de modifications de la

situation en impliquant un lieu et un moment.

A ce fait, I’analyse du texte ne peut se faire que sous la forme d’un énoncé, c'est-a-dire
lorsqu’il est émis dans I’intention de dire quelque chose a un interlocuteur dans une situation

de communication particuliere.

Pour persuader, convaincre et amener I’interlocuteur a croire une idée, le locuteur utilise
differents procedés et stratégies faisant partie de la rhétorique qui constitue I’art de bien parler
pour faire croire et faire comprendre, tel était le cas pour les manifestants algériens qui sont
sortis dans les rues pour exprimer leurs refus du systéme politique, par des messages rédigés
sur des pancartes.

Dans le but de réaliser notre recherche, nous avons choisi de travailler sur le langage
poétique des pancartes des manifestants al gériens pendant le «hiraq » qui date depuis le 22
février 2019.

Notre sujet s’inscrit dans le domaine de I’analyse du discours et en particulier, le discours

poétique a partir d’un corpus composé de huit pancartes collectées.

Sans aucun doute, les manifestations du « hirag » ont véhicul € une idéologie en imposant
des changements radicaux dans différents domaines. Cette idéologie s’est donc présentée dans
la forme d’un langage caractérisé par le jeu des mots, par son pouvoir suggestif, par sa
musicalité et par son originalité : chose qui nous a intéresses et motivées a mener cette

recherche.
En effet, le but de notre recherche est de savoir :
Pourquoi les manifestants algériens font-ils recours au langage poétique ?
Pour répondre a notre problématique nous proposons les hypothéses suivantes :

» Lelangage poétique pourrait persuader et convaincre pour faire des changements.
> Lelangage poétique donnerait une image sur le niveau intellectuel des

manifestants.



| ntroduction générale

Notre travail sera divisé en trois chapitres, deux théoriques et I’autre pratique.

Le premier chapitre sera consacré a la présence de la situation politique de I’ Algérie et le

réle des réseaux sociaux dans latransmission des informations.
Le deuxiéme chapitre s’intéressera au discours et |e langage poétique

Ensuite, un chapitre pratique qui sera consacre a I’étude stylistique du langage poétique des

pancartes des manifestants pendant le « hirag » de plusieurs vendredis.

Enfin, une conclusion générale qui synthétisera les résultats auxquels nous aboutissons

pour confirmer ou infirmer nos hypotheses.
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sociaux dans la transmission de
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Chapitrel : Situation politique de I’Algerie et rdle des
réseaux sociaux dans la transmission de I’information

Ce chapitre s’intéresse essentiellement a la présentation de la situation politique de
I’Algérie et le rble des réseaux sociaux dans la transmission de I’information qui a pu changé
les idéologies a travers des messages écrits sur des pancartes, qui feront I’objet de notre

recherche, a savoir lacommunication et ses principes de base.

1. Lasituation politique de I’Algérie :

L’Algérie est un pays qui témoigne de I’existence de plusieurs langues, gréce a son
caractere historique caractérisé par le passage de plusieurs armés et de plusieurs peuples. Ce
pays se trouve positionné entre deux continents que sont I’Afrique et I’Europe. 1l a une

superficie d’environ deux millions trois cents milles kilométres carrés.

Depuis son indépendance en 1962 jusqu’a présent, I’Algérie a traversé une période de
transition dans le but d’effacer tout ce qui a été laisseé par le colonial francais. Pour
reconstruire ce qui a été dévasté, I’état a pris en considération tous les domaines : politique,

économique, culturel et méme social.

De ce fait, 1’Algérie a connue un nombre considérable de présidents ‘que nous présentons

dans le tableau ci-dessus :

"www.axl.cefan.ulaval .ca/afriquefal gerie-liste-presidents.htm consulté le 19/09/2019 416 :45
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Chapitrel : Situation politique de I’Algerie et rdle des
réseaux sociaux dans la transmission de I’information

Présidence | Nom Début du Fin du mandat | Durée Vie
mandat
Intérim Abderrahmane 3juillet 1962 22 septembre 2mois et 1911-
Fares 1962 22jours 1991
Intérim Ferhat Abbas 25septembrel962 | 27 septembre 11lmoiset 25 | 1899-
1962 jours 1986
1% Ahmed Ben Bella | 27 septembre 19juin 1965 lans, 9moiset | 1916-
1962 4jours 2012
2° Houari 19 juin 1965 27décembrel9 | 13ans, 6mois | 1932-
Boumédiéne 78 et 8jours 1978
Intérim Rabah Bitat 27 décembre 9 février 1979 1mois et12 1925-
1978 jours 2000
3° Chadli Bendjedid | 9 février 1979 11 janvier 1992 | 12ans, 11 1929-
moiset 2 2012
jours
HCE" Haut Comité 11 janvier 1992 | 14 janvier 1992 - -
d’Etat
HCE Mohamed 14 janvier 1992 | 29 juin 1992 5 moiset 13 1919-
Boudiaf jours 1992
HCE Haut Comité 29 juin 1992 2juillet1992 - -
d’Etat
HCE Ali Kéfi 2 juillet 1992 3ljanvierl994 | lans, 6 moiset | 1928-
28jours 2013
4° Liamine Zeroual | 31janvier 1994 | 27 avril 1999 | 5ans, 2mois | 1941- ?
et 27 jours
5° Abdelaziz 27 avril 1999 2 avril 2019 Plusde 19 1937- ?
Bouteflika ans...

Comme le montre le tableau, Mr. Abdelaziz Bouteflika était président de I’ Algérie pendant

20 ans réparties en quatre mandats. Ce président qui a beaucoup fait pour I’Algérie était le

plus vieux président au moment de sa nomination a 77 ans lors de son quatrieme mandat.

*Le haut comité d’état HCE est un organisme qui, en cas de vacance de la présidence, est en charge de la gestion
de I’état. C’est alors une présidence collégial e de transition.

12




Chapitrel : Situation politique de I’Algerie et rdle des
réseaux sociaux dans la transmission de I’information

En dépit de la dégradation de son état de sant€, ce président se trouve obligé de présenter
sa démission avant les élections présidentielles prévues le 19 avril 2019. C’est parce que les
algériens refusent d’étre dirigés par une incapable de gérer le pays. C’est pourquoi les
algériens se sont manifestés dans toutes les willayas, contre une candidature d’une cinquieme
mandat.

Depuis ce jour la, I’Algérie vit une situation instable a cause des manifestations pacifiques
des algériens, sous le nom du «Hirag® ». Ce mouvement, lancé contre la candidature du
président Abdelaziz Bouteflika, a introduit une notion de calme et de non-violence, lors des
manifestations tous les vendredis accompagnées d’un mot d’ordre, c’est le droit de

«vendredir*», depuis le 22 février 2019.

Dans le but d’exprimer leurs revendications, les manifestants algériens utilisent différents
langages tels que le langage politique, humoristique et poétique par le biais de paroles, de

slogans et de pancartes qui feront I’objet de notre recherche.

* Mot arabe pour désigner un mouvement politique ou social qui se déroule en Algérie, afait naitre un vocable,
et ce dernier mérite d’exister, pour reconnaitre la démarche des algériens.

* Un verbe qui désigne toute alafois la descente dans les rues, initiée chagque vendredi pacifiquement, il fait son
apparition sur les résealx sociaux

13



Chapitrel : Situation politique de I’Algerie et rdle des
réseaux sociaux dans la transmission de I’information

1.1.Lerdledesréseaux sociaux dansla contribution des manifestations

A I’ere de face book, twitter, YouTube, les réseaux sociaux qui sont disponibles partout, le
partage des idées et de I’information est devenu facile, rapide et non couteux, c’est surtout
gréce aux Smartphones. L’internet couvre aujourd’hui tout le territoire national, elle joue un
réle primordial dans la mobilisation des citoyens algériens, dans la propagation et I’extension

de lamanifestation.

La contestation et le mouvement populaire en Algérie « Hirag » est née sur les réseaux
sociaux a cause des vidéos, des photos qui sont diffusées sur de nombreuses pages Face book.
Ces derniers sont difficilement contrdlables sur lesquelles les facebookeurs trouvent I’espace
libre pour s’exprimer, pour manifester leurs pensée, leurs désirs de développer leurs pays. Ils
ont demandé un renouvellement de classe politiquert ils ont réclamé la démocratie et la

dignité.

Le vendredi 22 février, des milliers des algériens défilent dans les rues pour protester
contre la candidature de Abdelaziz Bouteflika au cinquieme mandat, les appels a la
manifestation sont anonymes sur face book qui apparait comme un moyen de coordination et

d’organisation?.

Les réseaux sociaux permettent de rendre en compte la situation en Algérie quand certains
médias n’en parlaient pas et ne montraient pas les images de manifestations, sur ces réseaux
donnent naissance a la manifestation et I’organiser, ils ont utilisé comme un support de

diffusion des images « Hirag» que les médias traditionnels n’ont pas été autorisés a montrer.

hitps://www.20mi nutes.fr/hi gh-tech/2463387-20190303-appel s-manifester-retransmi ssi ons-direct-comment-
contestation-organi se-reseaux-sociaux-al gerie consul té le 19/09/2019 a 20:00
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Chapitrel : Situation politique de I’Algerie et rdle des
réseaux sociaux dans la transmission de I’information

2. Lacommunication

2.1.Pourquoi dela communication ?

La communication est I’échange entre les individus ou chacun cherche & manipuler I’autre
convaincre et persuader selon J.Perani, la communication «est une arme, elle permet de
triompher de toutes situations en dépit des rapports des forces défavorables...la pratique de la
communication combat est partout, notamment dans le dialogue socia, la relation
hiérarchique ou familiale, le langage politique ou les affaires, tout ce qui est
NEGOCIATION. »°

Le fait méme de communiquer, c’est de répondre a un besoin, transmettre des

informations, défendre des idées, chercher a savoir et bien sir influencer 1’autrui.

« Discuter, disputer, argumenter ce n’est pas un exercice d’école : c’est le commerce
humain, I’échange entre des consciences, la recherche commune du mieux, la tolérance de la
difference non violente, I’exercice de la liberté de pensée et de jugement ; c’est la pratique de

ladémocratie. »”*

La communication est une activité sociale permanente, avec laquelle la culture est
transmise, développé et renouvelé, elle permet d’agir et de réagir sur les actions, elle sert plus

aintégrer dans la société.

*Perani Jacques. La communication combat. Office des publications universitaires 1994. P26.
* Nysenholc Adolphe, Gergely Thomas, information et persuasion : Argumenter, De Boeck université ;1991 P7.
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Chapitrel : Situation politique de I’Algerie et rdle des
réseaux sociaux dans la transmission de I’information

2.2.Lesprincipes de base dela communication

Dubois a défini la communication par « I’échange verbale entre un sujet parlant qui produit
un énoncé destiné a un autre sujet parlant, et interlocuteur dont il sollicite I’écoute et/ou une

réponse explicite ou implicite »°

Les principes de la communication sont mentionnés et bien organisés dans le schéma

classique proposé par le linguiste Roman Jakobson.®

_.E__

Il 'y a une communication lorsqu’une personne, appelée émetteur, transmis un message a

une autre personne nommé récepteur, traitant d’un sujet donné, référent dans un code

commun aux deux acteurs en utilisant un canal pour latransmission du message.

°J. Dubois. Code, texte, métatexte, Littérature. Armand colin, 1973 p9
®Roman Jacobson. Linguistique et poétique, in Essai de linguistique générale, Edition de Minuit, Paris, 1969
p209-248
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Chapitrel : Situation politique de I’Algerie et rdle des
réseaux sociaux dans la transmission de I’information

3. ldéologie et philosophie du langage

De ce fait que tout signe est idéologique, le mot est le signe idéologique par excellence,
gu’il enregistre les moindres variations des relations sociales « le signe et la situation sociale

sont indissolublement liées »’

L’idiologie forme d’une part les systémes sémiotiques qu’ils servent a I’exprimer, et d’une
autre part la langue qui nécessite la conscience et I’activité mentale autrement dit la pensee.
Donc, I’idéologie fonctionne sur la modélisation de ces derniers, ou la logique de la
conscience est la logique de la communication idéologique selon Bakhtine « I’unité de la

conscience verbalement congtitué ».2

Cela veut dire que la psychologie d’un groupe social se manifeste extérieurement dans les
mots, les gestes et les comportements. Mais d’un cas spécifique les rapports de la production
et de la sociopolitique nécessitent beaucoup plus les contacts verbaux entre les individus avec
les plus possibles moyens de la communication verbale, dans la vie professionnelle, politique

et surtout dans la création idéol ogique.
3.1.Lemot, unevoie a vivesVvoix :

Comme il est un signe idéologique par excellence, le mot est certainement en évolution
constante, référée et compatible avec les changements sociaux, pour étudier I’évolution
dialectique de ce dernier, nous pouvons étudier I’histoire de I’idéologie, et I’évolution de la
langue comme matériau idéologique ou I’existence et les relations sociaux ne s’effectuent que

par le Mot.

7 Mikhail Bakhtine. Le marxisme et la philosophie du langage, Essai d’application de la méthode sociologique
en linguistique, Paris, Ed Minuit, 1977 p15
®|bid. p33
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Chapitrel : Situation politique de I’Algerie et rdle des
réseaux sociaux dans la transmission de I’information

4. Pancartes et manifestationsen Algérie

4.1.Définition de la pancarte

Pour transmettre un message, une information, une idée nous avons toujours besoin d’un
outil de communication qui peut étre verbal, gestuel ou bien par écriture. Les pancartes sont
considérées comme un moyen de communication par écriture et en utilisant le langage et les
images, elles ont pour objectif d’informer le public, I’avertir, le renseigner ou lui donner un

avis.

Une pancarte est une affiche portant un message, qu’elle soit placardée ou tenue dans les
mains, elle est composée d’une plaque, d’un panneau ou d’une carte, elle peut étre fabriquée

en matiére plastique, plague de bois ou de carton.’
4.2. L’objectif des pancartes des manifestationsen Algérie:

Les pancartes ont accompagné la manifestation du le début, les demandes des manifestants
sont progressees selon la situation mais I’objectif principale restera le méme «le changement
radical de pouvoir ». Des pancartes en arabes, en anglais et en francais qui disent toutes la

méme chose |a souveraineté du peuple.

En premier temps le peuple algérien aspire un changement de régime politique alors que
Mr. Abdelaziz Bouteflika a décide de briguer un cinquiéme mandat a I’age de 81 ans ou son
état de santé ne le permet pas de diriger le pays. Cette candidature est percue comme
humiliation pour les algériens qui touche leurs sentiments, détruire leurs réves d’avoir un pays
développé. Mais en méme temps, elle a enclenché la mobilisation des citoyens et brise le mur

du silence et de la peur.

Des milliers des manifestants investirent les rues dans différentes villes, ils ont porté des
pancartes demandant le retrait de la candidature de Abdelaziz Bouteflika et contre la
prolongation de quatriéme mandat ou le pouvoir peut garder toujours la main sur I’état de

transition.

*https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/pancarte/57567
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Chapitrel : Situation politique de I’Algerie et rdle des
réseaux sociaux dans la transmission de I’information

Apres ladéemission du président Bouteflika, les élections présidentielles sont reportées. les
manifestants refusaient d’étre manipulés par «el issaba»*; comme la situation a été changée
les demandes des manifestants ont aussi changé, pour s’adapter a ces nouveaux événements le
pouvoir tente de convaincre le peuple avec la démission du président du conseil
constitutionnel Tayeb Belaiz, ou les algériens attendent encore le départ des autre B a savoir
le chef d’état Bensaleh et le premier ministre Bedoui. Le combat continue, ce n’est que le

début de lavictoire.*®

Les algériens refusent le dialogue avec « € issaba » avec un seul slogan « non au dialogue

jusqu’au le départ de tout le systéme »™.

Les pancartes sont toujours présentes dans les manifestations de I’ Algérie, elles jouent
leurs réles ordinaires, portent des informations, transmettent un message, et elles expriment

les sentiments et les désirs des manifestants.

L’objectif était seul, mais il y’avait plusieurs facons et différents langages d’expression
dans la foule des manifestants algériens qu’ils expriment a I’aide des simples moyens leurs

revendications en utilisant un langage politique, humoristique, et méme poétique.

*Un mot arabe qui veut dire le gang, il était prononcé pour la premiére fois pendant « hirag » par Gaid Salah
Phttps://www.iris-france.org/131445-manifestations-en-al gerie-les-raisons-de-la-col ere/
Uhttps://www.l esoirdal gerie.com.../rei et-du-dial ogue-avec-el -issaba- 2770
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langage poétique




Chapitrell : Lediscourset le langage poétique

Dans ce chapitre nous allons étudier le langage poétique qui fait I’objet central de notre
recherche. Avant d’aborder ce chapitre, il nous a paru nécessaire de parler du discours, du
discours poétique, avec ses fonctions. Ensuite nous présenterons les modalités de I’analyse
stylistique et ses procedés qu’on appelle figures de style qui nous permettrons d’analyser le

message poétique des pancartes proposées dans le chapitre trois.
1 Définition du discours

D. Maingueneau indique que I’emploi du terme discours peut designer I’utilisation la plus
simple de la langue dans les différents domaines de la vie publigue tels que le discours

politique, le discours philosophique et |e discours des jeunes'.

L’auteur E. Benveniste considere le discours comme une: «énonciation supposant un
locuteur et un auditeur, et chez le premier I’intention d’influencer I’autre avec quelques

maniéres ».2

Le discours peut étre informatif mais souvent il a pour objectif de persuader le lecteur de
s’intéresser au produit. Son texte est typiquement persuasif parfois informatif s’adresse au

lecteur créant ainsi uneillusion de dialogue.

Le discours vise a agir sur autrui, ou a modifier une situation, il ne se contente pas

seulement a représenter le monde.

1 D. Maingueneau, Analyser les textes de communication, paris, Nathan université, 2000.
2 Emile BENVENISTE, probléme linguistique générale, Tomel, paris, 1974, p 242
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2 Lediscourspoétique:

La lecture c’est I’acte e réception du texte écrit et la lecture littéraire englobe la lecture
récréative et sensitive qui fait une large part aux éléments sensibles extérieurs a I’acte
proprement linguistique elle comporte la perception de vaeurs symboliques ou esthétiques
qui fait de son cOté une large part au style c'est-a-dire la mise en valeur de la forme du
message, ou la richesse de la notion d’écriture se retrouve évidement dans celle de texte de sa
fonction poétique ou stylistique relevent tous les moyens de mettre en relief ou de valoriser le

texte lui-méme®.
2.1 Lafonction poétique:

Cette fonction permet de faire du message un objet esthétique, méme de facon
minimale « la fonction poétique n’est pas seule fonction de I’art du langage, elle en est
seulement la fonction la fonction dominante, déterminante, cependant que dans les autres

activités verbales elle ne joue qu’un réle subsidiaire, accessoire »*.
2.2 Laforme d’un texte poétique :

Il se distingue d’un texte en prose par sa présentation ; une ligne représente un vers qui ne
se confond pas avec une phrase, les vers commencent par des majuscules et selon lalongueur
de poéme, ils sont regroupés en strophes séparées par des « blanc », et le nombre de syllabes
par vers est identique ou varié.

Les rimes sont des répétitions de syllabes alafin des vers pendant que les assonances sont
des répétitions de sons-voyelles et les alitérations sont des répétitions de sons-consonnes.
Il est caractérisé par samusicalité qui permet au poéte de jouer avec les sons des mots, dans le

but de surprendre le lecteur et enrichir son imaginaire.”

3 Jean. Milly. La poétique des textes. Ed NATAAN Université .2001 pp29-222]

“Roman Jakobson. Essais de linguistique générale 1960 traduit et préfacé par Nicolas Ruwet. Minuit. Paris, pp
213-222]

*Verlaine explique.free.fripoésie et langage.html [enligne] le 09/11/2018 consulté 19/03/2019 & 18 :30
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3 L’analyse stylistique :

La stylistique est une science qui représente « un ensemble de connaissances, de travaux
d’une valeur universelle, ayant pour objet I’étude de faits et de relations vérifiables, selon des

méthodes déterminées.

Georges Moalinié défini la stylistique comme : «une discipline majeure dans les cursus de
lettres :elle vise a analyser les divers régimes de fonctionnement du langage ,et spécialement
du langage littéraire »°bien que les points de contact de la stylistique avec d’ autres
disciplines sont assez nombreux , Molinié affirme que la stylistique reste elle-méme « non
seulement I’histoire littéraire ,ni la psychocritique , ni la psychologie des personnages ,ni les
considérations sur I’habileté de I’auteur ou des protagonistes ,ou sur I’atmosphere de la
scene...mais méme pas I’analyse de la profondeur ou de la beauté du passage ,ni de |a portée
idéologique de ce qui est exposé , ni des sentiments du lecteur a la réception. La stylistique
s’attache exclusivement et exhaustivement au repérage et au démontage des déterminations
formelles, &leur combinaison et & leur portée dans le systéme expressif global. »'°, dont le but
d’établir I’appartenance d’un texte a un langage, style fonctionnel, en mettant en évidence des

traits spécifiques.

®Georges Molinié « Lastylistique ». Presse Universitaire de France (PUF). 1993. p146
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3.1 Les modalités de I’analyse stylistique::
3.1.1 L’analyse par des niveaux linguistiques/ « poste langagiér es »

Elle est I’ensemble des phénomenes expressifs et esthétiques relatifs a chaque niveau

linguistique : phonétique-phonologique, lexical, semantique, morphologique et syntaxique.
3.1.2 Laméthode herméneutique:

Elle est rarement prise en compte chez les stylisticiens. Elle comprend des aspects
essentiels: « I’interprétation grammaticale/lI’art de trouver le sens du discours » et

« I"interprétation technique/le discours comme I’acte d’une pensée ».2
3.1.3 L’étude de figure de style :

Cette méthode se propose de récupérer des aspects de la rhétorique. Elle conduit a
I’estimation des degrés d’expressivité du texte.

Molinié considere que «trois taches semblent nécessaires pour I’examen du discours
figuré: identification qu’il y a figure, décrire le systéme langagier, traduire »’, c'est-a-dire
qu’il faut parcourir : I’identification, demontage, investigation (de la forme de la figure, de
son degré et son niveau), et I’interprétation. L’univers des figures est complexe leur

classification aussi.

'George Molinié. Eléments de la stylistique francaise. Paris : PUF, 2015, p140
8Etienne Stéphane Karabétian. Pour une archéologie de la stylistique, langue francaise, JSTOR, 2002, p23
° |bid.p84
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3.2 Lesprocédésesthétiqueset artistiques:

Les procédés esthétiques et artistiques ont en commun de mettre en ceuvre la fonction

poétique du langage, ils marquent un écart par rapport ala norme. Ils sont censés surprendre

le lecteur dans le cas contraire, les procédés sont appelés des figures de style selon Catherine

Fromilhague dans son ouvrage « les figures de style »™ et que nous présentons comme sit

3.21 Lesfiguresdediction :

>

La répétition : c’est la redondance d’un mot ou la multiplication du méme
objet, elle est un procédé qui appartient au behaviorisme pour favoriser la
mémorisation. Ex : «la terre était grise, le blé était gris, le cid é&ait gris»
Giono

L ’allitération : c’est la répétition d’une méme consonne, elle a un effet surtout
rythmique. EX : « pour qui sont ces serpents qui sifflent sur vos tetes ? » Jean
Racine Andromague

La tautologie: consiste a répéter une idée dé§a exprimée, soit en terme
identique, soit en terme équivalent.

Larime: c’est la répétition réguliere d’une syllabe.

La paronomase: consiste a rapprocher dans une méme phrase, des mots
presque homonymes, voisins par la sonorité mais non par le sens. Elle fait donc
naitre des allitérations ou des assonances. Ex : « En vivant et en voyant les
hommes, il faut que le cceur se brise ou se bronze». Chomfort Maximes,
pensées, caracteres et anecdotes

L onomatopée : ce sont des mots formés par imitation du son naturel. EX: tic

tac, boom, band bang™.

10Catherine Fromilhague. Les figures de style, Armand colin, 2010
Uhttp://acceditteraire.e-monsite.com/pages/stylistique/fi gures-de-pensee/
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3.2.2 Lesfiguresde construction :

>

L antiphrase : contraire de sens premier (sous-entendus- implicite). Elle est la
figure par excellence de I’ironie. Ex : «voila du beau travail ! » c’est pour quelque

chose de raté, ou une bétise).

L antithése ;. oppose deux termes bien différents. Ex : nous avons choisissons
I’exemple le plus simple, c’est le vers célébrissime de Hamlet « étre ou ne pasétre »
ici la symétrie entre les deux propositions contraires (étre/ne pas étre) renforce

I’effet de contraste. Shakespeare, Hamlet

Le chiasme: consiste a reprendre, dans une seconde partie : d’une expression les
termes de la premiére mais a I’envers (AB/BA). Ex : «j’aurai tant aimé cependant
gagner(A) pour vous(B) pour moi(B) perdant. » Aragon, J’entends, j’entends

L ’hypallage : métaphore utilisant une transposition grammaticale pour attribuer a
certains mots des termes qui reviennent a l'autre mot par le sens. EX: «et
maintenant il revoyait la chambre veuve. » Villiers de L’Isle —Adam, Contes
cruelsVera

L’oxymore : consiste a rapprocher des mots contradictoires pour créer une
expression paradoxale. Ex : Hygo écrit ce sublime oxymore a propre de la mort de
Gavroche. « Cette petite grande ame venait de s’envoler »  Victor Hugo, Les
misérables.

L’ énumération : Procédé qui consiste a mettre en ordre ou a lister des ééments.
Ex : « Et des femmes, des hommes, des enfants étaient debout sur le parapet ».
Victor Hugo le dernier jour d’un condamne.

La gradation : accumulation soit ascendante, soit descendante selon si la force des
termes est croissante ou decroissante. EX : «je me meurs, je suis mort, je suis

enterré. » Molliére, L’avare'?,

http://acceditteraire.e-monsite.com/pages/stylistique/fi gures-de-pensee/
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3.2.3 Lesfiguresde comparaison :

» La synecdoque: procédeé qui consiste a désigner un tout par I’une de ses parties,

ou vice —versa. Ex : «je ne regarderai ni I’or du soir qui tombe, Ni les voiles au
loin descendant vers Harfleur »  Hugo, Les contemplations, Demain dés I’aube

La méonymie: liée ala synecdoque, €elle consiste a désigner un objet par le nom
d’un autre objet, elle désigne souvent le contenu par le contenant, I’effet par la

cause. Ex :

« Paris a froid Paris a faim. Paris ne mange plus de marrons dans la rue » dans cet exemple

Paris désigne bien slr la population de Paris. Paul Eluard, au rendez-vous allemand, Courage

» La méaphore: consiste a désigner quelque chose au moyen d’une autre

chose,comme dans le célébre poéme de Victor Hugo,on parle du soleil couchant
comme « I’or du soir » Victor Hugo,Demain, des I’aube...,1856

Lalitote: consiste a exprimer le moins pour faire suggérer le plus. Ex : «j’ai bien
assez vécu, puisque dans mes douleurs je marche sans trouver de bras qui me
secourent  Hugo, les contemplations, Veni, Vedi, Vixi

La comparaison : est un procédé par lequel on rapproche un terme d’un terme
différent. Ex : «sa barbe était d’argent comme un ruisseau d’avril » Hugo, La

|égende des siécles, Booz endormi

3.24 Lesfiguresdepensee:

» L’ironie : par laquelle on dit le contraire de ce qu’on veut faire en se moquant.

Ex : « N’écoutant que son courage qui ne lui demandait rien, il se garda

d’intervenir » (pour son mangue de courage I’a empéchéd’agir) Jules Renard
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» Le paradoxe: ceterme vient du grec (Para: « contre » /Doxa: «opinion ») c’est
I’affirmation surprenante en son fond et/ou en sa forme, qui contredit les idées
recues, I’opinion courante, les préjugés. Ex : «I’hnomme n’est ni ange, ni béte, et le
malheur veut que qui veut faire I’ange fait la béte » Pascal, Pensées ,572. Nous
pensons spontanément que celui qui fait I’ange, c’est-a-dire celui qui fait I’effort de
bien se comporter, est une personne bonne. Cependant, dans cet exemple Pascal
nous dit que lorsque I’on fait I’ange, on finit toujours par développer des
comportements mauvais.

» L’hyperbole : c’est une métaphore avec exagération, pour frapper les esprits ou
pour ironiser. Ex : « Ses moindres actions lui semblent des miracles. Et tous les
mots qu’il dit, sont pour lui des oracles » Moliére, Tartuffe, I, 2, Dorine

» L’euphémisme : masque le caractéere indécent, pénible d’un mot par I’emploi d’un
synonyme plus neutre. En général, il est employé pour parler des sujets sensibles
tels que la maladie, de la mort. Ex : «il nous a quitté » ou lieu de dire «il est
mort » ¢’est moins violant et moins choquant.

» Laprétérition :elle annonce qu’on ne va pas parler d’une chose précisément pour
en parler d’avantage, elle cache pour mieux montrer et pour piquer la curiosité des
lecteurs. EX : « je ne me défends pas, d’ailleurs. Mon ceuvre me défendra. C’est une
ceuvre de verité.  Zola, Préface a I’Assommoir

» La personnification :par laquelle on préte des qualités humaines a une chose, une
idée ou un animal. Ex : « I’enfance a des maniéeres de voir, depenser, de sentir qui
lui estpropres, rien n’est moins sensé que d’y vouloir substituer les notres ».

Rousseau, Julie ou laNouvelle Héloise®®,

Bhttp://acceditteraire.e-monsite.com/pages/stylistique/figures-de-pensee/ consulté le 07/05/2019 418 :00

28



Chapitrell : Lediscourset le langage poétique

3.3 Larhétorique

La rhétorique est la connaissance et la transmission des régles, de procédeés et de figure de
style. Elle peut étre définie comme le plan des connotations de la langue, elle est toujours
suspectée d’étre manipulatrice, du manque de sincérité qui n’est pas un argument parce qu’on
peut mentir sans I’utilisation de la rhétorique comme on peut tenir sincerement un discours

rhétorique™.

La rhétorique est I’art de bien parler pour bien faire comprendre, pour faire croire par des
moyens affectifs et rationnels, elle ne s’applique pas a tous les discours mais seulement ceux
qui visent a persuader. Selon Reboul le verbe persuader «c’est amener quelqu’un a croire
guelque chose, certains distinguent rigoureusement « persuader » de «convaincre», ce

dernier consistant non & faire croire mais a faire comprendre... »*.

1 « Larhétorique », http://yrol free.fr/LI TTERA/RETHORIQUE/rhetorique.htm consulté le 19/09/2019 & 17:00
Reboul Olivier. Introduction ala rhétorique, Presses Universitaires de France, paris 1991 P5.
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Pour conclure ce chapitre dans lequel nous avons mis I’accent sur le langage poétique qui a
pu acquérir un statut particulier dans les pancarte des manifestations quel que soit sa forme et
son caractére, nous espérons avoir situé notre lecture dans le cadre théorique qui nous servira
a mener notre analyse stylistique du des pancartes, pour arriver a savoir comment ce dernier
parvient a mobiliser tous les moyens linguistiques et extralinguistiques pour composer un

message cohérent d’une armorie exemplaire.
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Chapitrelll : L analyse stylistique du langage poétique dans les
pancartes des manifestations

Dans ce chapitre nous alons analyser les slogans et les pancartes des manifestations en
appliquant I’approche stylistique, en particulier I’étude des figures de style utilisées dans le

message linguistique.

Nous avons chois huit pancartes que brandissent certains agériens et algériennes
manifestant chague vendredi depuis le 22 février pour exprimer leur refus d’un cinquieme
mandat du président Abdelaziz Bouteflika. Les pancartes avec I’imagination et le pouvoir des

citoyens étaient caustiques ironiques et parfois poétiques.
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La premiére pancarte

“N .

Description et analyse de la pancarte

C’est un slogan répété sur les banderoles et les bouches des manifestants
algériens(étudiants), car il est un slogan célebre en Algérie, issue d’une photo historique prise
aAlger le5juillet 1962, et brandie par une jeune manifestante, le 5 mars 20194 Alger dans le
deuxiéme mardi des manifestations, représentant le pouvoir et la fierté du peuple algérien
d’avoir expulsé le colonial francais hier, et sa capacité a expulser le régime corrompu

aujourd’hui, c’est un message destiné au monde d’une facon générale.
«Leseulehérosle peuple »

«Le seul héros» veut dire la présence d’une seule personne héros, mais le peuple est

considéré comme un grand groupe de personne ayant le méme objectif.
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Nous voyons ici que, dans une notre perspective, le peuple plutét les Algériens sont unis
dans le mouvement au point de devenir une seule personne qui joue le rdle d’un héros dans le
scénario du Hirag, donc la figure utilisée c’est la synecdoque qui est une figure de
comparaison, elle consiste a désigner un tout par une de ses parties.

L a deuxieme pancarte

Description et analyse de la pancarte

Dans cette pancarte portée dans les manifestations a Oran, le troisieme vendredi de
mobilisation qui est coincidé avec le 8 Mars la journée internationale de la femme, par une
jeune fille qui profite de I’occasion pour transmettre un message qui concerne toutes les
femmes algériennes et qui raconte I’histoire de I’Algérie et rappelle les martyrs et leurs

sacrifices pour la patrie.



Chapitrelll : L analyse stylistique du langage poétique dans les
pancartes des manifestations

«JesuisHassiba
Jesuis Djamila
Jesuis I’Algérie »

Nous constatons que ce slogan est écrit sous forme des vers d’un texte poétique, nous
pouvons aussi remarquer la répétition réguliere de «je suis », de sorte d’une figure de diction
qui est la redondance d’un mot autrement dit la répétition pour attirer I’attention, favoriser la

mémorisation et prouver I’existence « je suis donc j’existe ».
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L atroisieme pancarte

AT
' \
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Description et analyse de la pancarte

Il s’agit d’une pancarte des manifestations du quatrieme vendredi le 15 mars 2019 devant

la poste centrale d’Alger.

Le porteur de cette pancarte était un jeune homme accompagné d’un homme agé et d’un
enfant pour montrer au pouvoir e au monde que toutes les générations de la société

algérienne sont présentes et refusent le régime actuel, et la prolongation du quatriéme mandat.
L e message dans cette pancarte :

« On voulait des élections sans Boutef
On seretrouve avec Bouteflika sans élections ... »

Cela veut dire que les algériens se manifestent contre le cinquieme mandat de Bouteflika
maisils se retrouvent devant la prolongation du quatriéme mandat.

D’un point de vue stylistique le message suit une forme poétique qui propose un jeu de
mots court mais convaincant, il est donc plus intéressant, ludique et accrochant.

Nous remarquons aussi que le message est composé de deux partie en consistant a
reprendre les termes de la premiére mais a I’envers et cela veut dire que le manifestant fait
appel a I'une des figures de style de construction qui est le chiasme sous la forme
(AB/BA)interférant avec I’antithése(avec #sans), on voulait des élections A sans Boutef B on

se retrouve avec Bouteflika B sans éections A.
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L a quatrieme pancarte

Description et analyse de la pancarte

C’est I’une des images des manifestations dans laquelle des milliers d’étudiants rejoints par
des professionnels de la santé se manifestaient a Alger, le quatrieme mardi 19 mars le jour
d’anniversaire de la fin de la guerre d’indépendance, pour réclamer & nouveau le départ du
président Abdelaziz Bouteflika qui a répété la veille qu’il ne prétendait pas partir, c’est la
prolongation du quatriéme mandat.

Dans la pancarte présentée dans cette image, le manifestant montre dans son message le
défi et la détermination du peuple algérien dans « tu prolonges le mandat, on prolonge
le combat »c’est la répétition du méme fait qui est la prolongation mais du combat contre le
mandat.

Nous remarquons aussi qu’il y a un jeu de mot et une musicalité présentée par la rime dans
les deux mots combat et mandat qui se terminent avec laméme syllabe.
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L a cinquieme pancarte

Description analyse dela pancarte

C’est une image du huitieme mardi de mobilisation des étudiants a Alger et a travers le

territoire national depuis le déclenchement du mouvement populaire le 22 février.

A Alger centre, il était des milliers a sortir danslarue en ce 16 avril, date de la célébration
de la journée du savoir. Ou I’objectif c’est de mobiliser les étudiants en refusant de céder aux

intimidations et ne craignant guere I’ utilisation de la force.

Il s’agit d’une pancarte écrite par une étudiante en médecine vétérinaire ou le message
était « on est |a pour construire pas pour détruire », nous voyons ici que I’étudiante
utilise I’antithese comme figure de construction dans son message «on est la pourz pas
pour » (construire # détruire). En plus qu’elle a bien choisi ses mots en exprimant une

répetition réguliere d’une syllabe dans les deux verbes construire et détruire.
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L a sixieme pancarte

&L pmmag

Descriptionet analyse de la pancarte

C’est une pancarte portée par une jeune fille lors de la manifestation du neuviéme vendredi a
Alger le 19 avril 2019.

«On est desjeunes motives, vous étes des vieux périmes ».

Ce message est ecrit en caractere gras et en structure poétique pour bien attirer I’attention des
lecteurs, transmettre et partager I’idée que c’est le moment de faire le changement du cadre du
pouvoir et de laisser la place a lajeunesse. Pour renforcer I’effet de contrasté, la manifestante
utilise deux termes bien opposeé (jeune # vieux) sous forme d’une figure de construction qui
est I’antithése. Nous remarquons aussi I’existence de la rime dans les adjectifs de ce message

(motivés/périmés) pour gouter de lamusicalité et I’esthétique a son contenu.
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L a septieme pancarte

Description et analyse de la pancarte

Dans les manifestations du 16" vendredi dérouléesle 7 juin 2019, un hommeagéavec une
pancarte qui représente un message écrit en structure poétique de couleur : vert et rouge sur
un fond blanc, celarenvoie aux couleurs du drapeau algérien. Le but reste le mémele
changement radical du pouvaoir, ce viell manifestant a bien choisi les termes qui expriment
vraiment leurs veeux d’avoir le changement, il a joué avec les mots et leurs sons, il a utilisé

deux expressions paralléles. D’une part, le peuple s’engage et d’une autre part le pouvoir

dégage.
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L utilisation de deux verbes s’engage et dégage qui représentent I’allitération avec la
répétition des sons-consonnes et I’assonance avec la repétition des sons-voyelles qui ont un

effet surtout rythmique.

L a huitiémepancarte

NOUS SOMMES UNis,
VOUSEI'ESFINIS.

! f"‘“ gladiis

Description et analyse dela pancarte:

Malgré la réalisation d’un certain nombre des désirs du peuple algérien, les manifestations
Se poursuivent dans tout le pays pendant plusieurs vendredis, les manifestants parcourent les
rues d’Alger sans se fatiguer ni s’ennuyer, les pancartes les décorent toujours,
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dans le but de montrer que I’objectif principal ne changera jamais c’est le départ de tout le
pouvoir, le changement radical du régime méme s Bouteflika, Belaiz ont déposé ses

démissions. Pour rendre I’ Algérie mieux parce qu’elle le mérite.

C’est une pancarte du 22°™ vendredi déroulée le 19 juillet 2019, porté par un jeune
manifestant, dans laguelle, il veut transmettre deux messages écrits en structure poétique : le
premier en langue frangaise « nous sommes unis, vous étes finis! », le deuxieme en langue
arabe « lg& slaiiy »,

Il utilise I’antithése avec deux pronoms personnels contradictoires « nous » qui renvoie aux
manifestants algériens, et «vous» pour s’adresser aux cadres du pouvoir, ou I’adjectif
«unis» exprime I’unité et la solidarité des agériens quelles que soient leurs racines (arabe,
kabyle, touareg, Beni-m’zab, chaouis et autres), contre le régime qui a rendu son dernier

souffle, comme e dit |e manifestant « vous étesfinis ».

Le jeune fait appel a la rime et & I’allitération comme figures de diction dans les deux mots
(unis/finis), c’est le jeu des mots et la musicaité pour bien transmettre le message et bien

convaincre les lecteurs.

Nous n’oublions pas le message écrit en arabe didlectal «!gld slaihy» qui veut dire: «ils
doivent tous sortir du pouvoir, qui est le premier et le dernier objectif des manifestants.
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Chapitrelll : L analyse stylistique du langage poétique dans les
pancartes des manifestations

I nter prétation :

La poésie est un genre littéraire, considéré comme un art ou une création qui se reconnait a
sa dimension esthétique. L’analyse de notre corpus composé de huit pancartes des
manifestants algériens, nous a permis de mettre I’accent sur les différents procédés esthétiques
qui caractérisent la rhétorique. Celle-ci est a la fois la science et I’ensemble des moyens
d’expressions propres a persuader ou a émouvoir. Ces procédés qui agissent sur la langue et
créent un effet de sens ou de sonorité, ont joué un réle persuasif dans les slogans des

pancartes.

Notre analyse nous a permis de relever différents procédés tels que : la synecdoque dans
«un seul héros le peuple » qui veut dire que les algériens sont eux méme qui décident dans
une situation pareille. Un autre procédé, la paronomase dans les mots (construire/détruire)
(s’engage/dégage), cette figure d’amplification permet de créer un effet saisissant, ainsi que
I’anaphore est une repétition dans les vers : (je suis Hassiba, je suis Djamila, je suis I’ Algérie),
ce procédé rythmique était accompagné d’un autre qui est la métonymie dans (je suis
I’ Algérie) pour attirer I’attention et rappeler I’histoire.

Nous citons, aussi le chiasme qui a servi a renforcer I’opposition dans les mots

(vieux/jeunes) (construire/détruire).

Nous avons constaté que les messages poetiques des pancartes ont mis en ceuvre
I’ensemble des différentes fonctions du langage, telle que la fonction expressive qui concerne
les manifestants, la fonction référentielle qui porte sur I’objectif de chague manifestation, la
fonction phatique dont I’objectif est de créer le contact pour que les messages soient vus et
lus, ensuite la fonction poétique qui est caractérisée par des messages soignés, rythmiques,

persuasifs et attrayants.

Nous avons constaté que dans ce « hirag », les manifestants ont pu dévoiler le pouvoir et

révéler les aspects cachés pour créer un nouvel univers en modifiant et transformant laréalité.

En effet, le message poétique était présent dans la majorité des pancartes. 1l ajoué un role
primordial dans ces manifestations gérées par « un seul héros » qui est le peuple algérien et
qui aréuss ainfluencer, aconvaincre et afaire des changements.
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Conclusion générale

Considérés comme une institution ou un moyen personnel, les medias permettent de
diffuser les informations vers un grand nombre d’individus. Ils ont toujours donné naissance a

une forme d’expression, a un art ou a une discipline particuliere de la pensée.

Gréace aux médias et aux réseaux sociaux, des milliers de manifestants algériens ont pu
exprimer, avec toute fierté et franchise, leurs refus du cinquiéme mandat du président

Abdelaziz Bouteflika, par un discours particulier et specifique rédigé sur des pancartes.

C’est pourquoi, nous nous sommes tracées comme objectif, I’analyse des pancartes et des
slogans des manifestations en Algérie pour voir comment les messages linguistiques

interagissent dans le but de donner un sens.

Comme il est annoncé dans I’introduction genérale, ce présent travail porte sur I’analyse
des pancartes des manifestations, d’ou on a forgé une problématique qui consiste a savoir

pourquoi les manifestants font recours au langage poétique dans ce hirag.

Dans I’arsenal de la langue que constitue le vocabulaire nous avons fait appel a une
multitude de concepts, sur lesquels nous nous sommes appuyées durant notre analyse de
corpus. Ceux-ci ont constitué I’ossature de notre travail et sans lesquels nous nous serions

perdus dans la complexité du sujet ; en fait, ils ont constitué les balises de notre démarche.

Par ailleurs nous avons fait appel a la structure stylistique des pancartes pour éclaircir
d’avantage notre analyse sur les figures de style, plus loin dans notre analyse nous avons mis
I’accent sur le discours poétique dont le message linguistique constitue la partie majeure des

pancartes.

Dans notre recherche, nous avons constaté que les manifestants algériens font appel au

langage poétique dans leurs pancartes pour inciter la cible visée, a I’aide des réseaux sociaux.

En effet, le message linguistique nous a paru le plus imposant dans les pancartes, son
style et sa fonction poétique ont eu un but esthétique gréce aux procedés et aux figures de
style telles que: la synecdoque, le chiasme, [I’antithése, la rime, [’allitération,
I’assonance,...Toutes les figures ont donné une certaine beauté et un aspect attractif a ce
message pour contribuer au changement du régime politique, ce qui confirme notre premiere
hypothese. «Le langage poétique pourrait persuader et convaincre pour faire des

changements ».
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Conclusion générale

Pour ce qui est le langage poétique quel que soit I’art oratoire ou le style avec lequel le
message est vehiculé, le but est le méme puisque la rhétorique et I’éloquence ne sont qu’un
travestissement ou bien un embellissement du message réel qui est en fin de compte une

seduction pour influencer un public.

Des études plus éargies peuvent étre suggérées afin d’enrichir le domaine en question.
Notre éude se veut juste une ébauche a une analyse profonde qui se concrétisera dans un

futur proche.
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Annexel

Lapremiére pancarte

Deuxiéme mardi/le 5 mars 2019 a Alger



Annexe 2

L a deuxiéme pancarte

Troisieme vendredi/ 1e8 mars 2019 a Oran



Annexe 3

Latroisieme pancarte

Quatrieme vendredi/ le 15 mars 2019 a Alger



Annexe4

La quatrieme pancarte

Quatrieme mardi/ le 19 mars 2019



Annexe5

Huitieme mardi/ le 16 avril 2019 a Alger



Annexe 6

Neuvieme vendredi/ le 19 avril 2019 a Alger



Annexe 7

Laseptieme pancarte

16°™ vendredi/ e 19 avril 2019



Annexe 8

L a huitieme pancarte

22°™ vendredi/ le 19 juillet 2019
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